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MVMMDXY 372/%%' Servigos de prétese dentéria (Cédigo CNAE:3250706)
0 7490- g ’ i —_ 4
i 1/01 Servigos de tradugdo, interpretagdo e Similares (Codigo CNAE:7490101)
0. 2539- |Servigos de tratamento e revestimento em metais (Cédigo
0/02 |CNAE:2539002)
0. 2539- Servlg_os de usinagem, tornearia e solda (Cédigo CNAE:2539001), desde
0/01 |que ndo haja operagdes de jateamento (jato de areia).
MMMMDXXVIIL 6209- §uporte Eécnicc, manutencdo e outros servigos em tecnologia da
1/00 linfoermacgdo l(Céd,igo,CNAE:EZOQlOOJ
; 7120~ Testes e analises técnicas (Codigo CNAE:7120100), desde que ndo
i 1/00 havera no exercicio da atividade a andlise de produto sujeito a vigiléncia
) sanitéria.
0. 6311- |Tratamento de dados, provedores de servigos de aplicacdo e servigos de
o 9/00 |hospedagem na internet (Cédige CNAE:6311900)
o 8599- |Treinamento em desenvolvimento profissional e gerencial (Cédigo
S 6/04 |CNAE:8599604)
9-
0. 86";%3 Treinamento em informética (Cédigo CNAE:8559603)
6201- ;
X. o5 |Web design (Cédigo CNAE:6201502)

JOSMAIL RODRIGUES
Prefeito Municipal
Matéria enviada por Adrielle Oliveira de Almeida

Procuradoria
LEI COMPLEMENTAR N° 162 DE, 21 DE DEZEMBRO DE 2021. *Republicagdo por incorregdo*
Institui o Sistema Municipal de Turismo no Municipio de Bonito-MS e dé& outras providéncias.
0 PRFFEITO MUNICIPAL PE BONITO, Estado de Mato Grosso do Sul, no &mbito das atribuigdes legais que |he confere
o artigo 65 e 66 da Lei Orgénica Municipal, faz saber que a Cdmara Municipal aprovou e ele sanciona a seguinte Lei:
Titulo I
DO SISTEMA MUNICIPAL DE TURISMO DE BONITO
Capitulo I
DA CRIACAO E IMPLEMENTAGAO DO SISTEMA
Art. 1° Fica instituido, no &mbito do Municipio de Bonito-MS o Sistema Municipal de Turismo com a finalidade de
estabelecer novos mecanismos de gestdo das politicas turfsticas e criar insténcias de participacdo de todos os segmentos
atuantes no meio turistico,
Art. 2° Para fins de regulamentag@o do Sistema Municipal de Turismo no municipio de Bonito-MS, seréo observados os
seguintes conceitos:

I - Turismo é a atividade econdmica representada pelo conjunto de transacdes - compra e venda de servigos turisticos
- efetuadas entre os agentes econdmicos do turismo, sendo gerado pelo deslocamento voluntério e temporario de
pessoas para fora dos limites da area ou regido em que tém residéncia fixa, por qualquer motivo;
II - Regido turistica é o territério caracterizado por um conjunto de municipios turisticos ou de interesse turistico, que
possuem afinidades e complementaridades culturais ou naturais, que possibilitam o planejamento e a organizagao
integrada, como também a oferta de produtos turisticos mais competitivos nos diferentes mercados, agregando forca
principalmente na gestdo e promogao;
11 - Demanda turistica é o nimero total de pessoas que viajam (efetiva ou realmente) ou gostariam de viajar
(potencialmente), utilizando instalacBes ou servigos turisticos em lugares afastados de seus locais de residéncia e
trabalho;
IV - Oferta turistica € o conjunto de atrativos, equipamentos, bens e servicos de alojamento, alimentagdo, de recreagao
e lazer, de carater artistico, cultural, social ou de outros tipos, capaz de atrair e assentar num determinado local,
durante um periodo determinado de tempo, um publico visitante;
V - Atividades turisticas sdo aquelas ligadas a hospedagem, alimentacdo, agenciamento, transporte, recepgao turistica,
eventos, recreagdo e entretenimento, entre outras utilizadas pelos turistas em seus deslocamentos;
VI - Produtos turisticos sdo atrativos, infraestrutura e servigos urbanos, equipamentos e servigos turisticos, acrescidos
de facilidades, contando com uma gestao integrada, ofertados no mercado de forma organizada, por um determinado
preco e caracterizados por uma imagem diferenciada;
VII - Destino turistico & o lugar ou espago geogréfico onde sdo ofertados os produtos turisticos que sdo consumidos por
uma demanda efetiva.
Capitulo II

DO CONTROLE DO NUMERO DE TURISTAS
Art. 3° Para controle do numero de turistas visitantes no Municipio de Bonito-MS, o Poder Publico devera colocar a
disposicdo das agéncias de turismo softwares - sistemas de tecnologia da informagé&o - inteiramente gratuito e na web,
que dispora sobre as seguintes informacdes cadastrais:
1 - Dados pessoais, nome, CPF, RG;
II - Enderego;
I1II - Nome dos atrativos a serem visitados;
IV - Nome da empresa que agenciou 0s passeios;
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V - Nome do hotel, pousada, casa de aluguel, hostel, albergues, resorts ou similares; "

VI - NUmero de dias de permanéncia no municipio.

Paragr:arjo (nico. Quando se tratar de casa de aluguel, deverd constar o nome do proprietério locador e o nome do
agenciador.

:Art. 40 O preenchimento do cadastro serd de exclusiva responsabilidade das agéncias de turismo credenciadas que
intermediarem a venda do atrativo aos turistas no municipio.

g 19, - O nao preenchimento do qadastro pelas empresas mencionadas no caput deste artigo caracterizara em
descumprimento as normas desta Lei, o qual seré aplicado as sangdes que couber.

§ 20, - Em caso de verificado o descumprimento, serd aplicada a adverténcia escrita e aplicagdo de multa de 100 (cem)

L{nidgdeg fiscais vi'gentes, e, em caso de reincidéncia implicard na aplicagdo de multa em 200 (duzentas) unidades
fiscais vigentes a epoca.

g 39, - Em caso de api'icagé’o de mult§ disposta no paragrafo anterior pela terceira vez, o contribuinte além de sofrer a
penahdadg de mt._llta ainda respondera por crime de natureza fiscal e tera o cancelamento do seu credenciamento junto
4 Secretaria Municipal de Turismo, Industria e Comércio .

Capitulo III
DO PLANO MUNICIPAL DE TURISMO
Art. 5° O Plano Municipal de Turismo de Bonito-MS esta estruturado nos seguintes eixos estratégicos:

I_- Inovgr na promogao e divulgagdo do destino turistico e, em outros idiomas, para acdes especificas, com incentivos
diferenciados;

II - Fortalecer a cultura local e regional e a produgdo associada ao turismo;

III - Valorizar o turismo para a comunidade local;

IV - Conhecer o turista, o mercado e o territério: pesquisas e estudos turisticos;

V - Fomentar a qualificagdo dos servigos (comércio e turismo);

VI - Planejar e gerir o turismo.

§ 1°. No eixo estratégico de inovar na promocao e divulgagdo do destino turistico pretende-se:

I - Criar novos materiais de divulgagdo e comunicacdo para Bonito - Serra da Bodoquena em portugués, inglés e
espanhol;

II - Criar uma campanha de divulgacdo para o publico sul-mato-grossense;

I1I - Apoiar agdes de divulgagdo e promog&o do destino Bonito-MS.

§ 2°. No eixo estratégico de fortalecer a cultura local e regional e a produgdo associada ao turismo pretende-se:

I - Apoiar eventos culturais;

1I - Incentivar a produgdo associada ao turismo.

§ 3°. No eixo estratégico de valorizar o turismo para a comunidade local pretende-se criar uma campanha de
endomarketing.

§ 4°, No eixo estratégico de conhecer o turista, o mercado e o territdrio, criando pesquisas e estudos turisticos,
pretende-se gerar dados estatisticos oficiais do turismo, em Bonito-MS.

§ 5°. No eixo estratégico de fomentar a qualificagdo dos servigos (comércio e turismo) pretende-se apoiar a qualificagdo
dos servicos de parcerias institucionais.

§ 6°. No eixo estratégico de planejar e gerir o turismo pretende-se:

I - Gestdo do Monumento Natural da Gruta do Lago Azul (MNGLA);

11 - Gestdo descentralizada do turismo;

111 - Melhorar a infraestrutura turistica;

IV - Fomentar a criagdo e o fortalecimento de novos produtos e servigos turisticos, incluso também a pesca desportiva
e o turismo de observacdo de aves.

Art. 6° O Plano Municipal de Turismo de Bonito-MS, orienta-se pelos seguintes principios:

I - Sustentabilidade, buscando equidade social, eficidncia econdmica, valorizagdo e respeito da cultura regional, protecao,
preservagdo, e conservagao do meio ambiente, que permita uma maior gualidade de vida aos atores envolvidos na
atividade, direta e indiretamente;

II - Associativismo, articulando e fortalecendo associagdes locais, tornando-os agentes ativos na busca de objetivos
comuns;

1II - Vis3o sistémica, abrangendo e observando os diferentes atores da cadeia produtiva do turismo local, regional e
nacional;

1V - Parcerias, promovendo articulagdo e gestdo coordenada, envolvendo 0s trés setores pUblico, privado e associativo,
estabelecendo um processo de sinergia para alcancar objetivos comuns;

V - Participacdo, estimulando a criagdo e 0 fortalecimento de instrumentos que ampliem as possibilidades de organizagao
e participagdo da sociedade, buscando a descentralizacdo das responsabilidades na gestdo do desenvolvimento do
turismo municipal;

VI - Regionalizagdo, participando das acdes de desenvolvimento turistico da regido e do Estado de Mato Grosso do Sul;
VII - Inclusdo e valorizagdo da comunidade local, possibilitando que um maior nGmero de pessoas tenha acesso ao
turismo, tanto a sua pratica como também se beneficiando de seus resultados diretos, reduzindo as desigualdades
fisicas e sociais e combatendo a pobreza através da geragdo de emprego e renda;
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VIII - Competitividade, promovendo e apoiando iniciativas de treinanﬁeh;c; qualificacio, profissionalizacs rendizado
}, prom ’ , qualificagdo, profissionalizacdo, e aprendizado
voltados para a especializagdo da oferta, primando pela qualidade e aumento da competitividade do %estino'?
IX - Conhecimento, considerando e valorizando dados estatisticos e do cientifi i : inicd
e € ! produgdo cientifica sobre turismo para a defini
de estratégias, metas e agdes que visem o desenvolvimento sustentavel; p e

X - Inovagéo, buscando continuamente a melhoria e inovaci a i
; 30, _ gdo dos processos de gestdo e a qualidade da oferta de
servigos turisticos e profissionais locais. ? d

Paragrafo Gnico. O planejamento, as diretrizes, estrategias e metas para os anos de 202 a i
PREGIel s p 2 a 2024, estao previstas no

Art. 7° S&o instrumentos do Sistema Municipal de Turismo de Bonito-MS:
I - O COMTUR que reorganiza o Conselho e o Fundo Municipal de Turismo;

II-0 PIanq_de Turismo do Estado de MS - FUNDTUR/MS, estratégias de Desenvolvimento do Turismo de Mato Grosso
do Sul, regido Bonito-Serra da Bodoquena;

III - O Plano Nacional de Turismo - MTUR.
Capitulo IV
DAS DIRETRIZES DO SISTEMA MUNICIPAL DE TURISMO

Art. 8° Compete a Secretaria Municipal de Turismo, Indistria e Comércio e ao Conselho Municipal de Turismo de
Bonito-MS a definicdo de diretrizes, a proposigdo e a implementagdo do plano municipal de turismo, em todas as suas
modalidades de promogdo, e a normatizagdo, a fiscalizagdo, a divulgacdo e 0 incentivo ao turismo, como fator de
desenvolvimento econdmico e social, e ainda fator de conservacao do meio ambiente, compelindo-lhe para a realizacédo
dos seus objetivos:

I - O acompanhamento de planos, programas e projetos, garantindo o seu desenvolvimento;

II - A promogéo do desenvolvimento sustentavel do turismo;

III - A gestdo publica do turismo municipal;

IV - A articulago institucional entre seus parceiros e os atores da atividade turistica, no @mbito municipal, estadual,
nacional e internacional;

V - A promogédo e divulgagdo do destino Bonito-MS;

VI - A celebracdo de contratos, convénios e outros instrumentos legais, com entidades publicas e privadas, objetivando
a perfeita execucdo dos programas e projetos que decorram do Sistema Municipal de Turismo de Bonito-MS;

VII - A representacdo e atuacdo como 6rgdo oficial de turismo do Municipio de Bonito-MS, no que se refere nas
diferentes insténcias de governo do setor;

VIII - Outras atividades correlatas.

§ 1°. No &mbito do Sistema Municipal de Turismo de Bonito-MS, cabe a Secretaria Municipal de Turismo, IndUstria e
Comércio a operacionalizagdo e a execugdo das acdes previstas no Plano Municipal de Turismo, respeitando-se seus
limites legais de atuagdo enquanto 6rgdo oficial de turismo do Municipio.

§ 2°, As atividades e as agBes da Secretaria Municipal de Turismo, Inddstria e Comércio de Bonito-MS deverao estar em
consondncia com a normatizacdo existente nas esferas federal, estadual e municipal.

Titulo II
DOS CONSELHOS E DOS FUNDOS MUNICIPAIS DE TURISMO
Capitulo I
DO CONSELHO MUNICIPAL DE TURISMO - COMTUR

Art. 9° Para implementar a politica municipal de turismo, fica criado o Conselho Municipal de Turismo - COMTUR, junto
3 Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio, como 6rgéo deliberativo, consultivo e de assessoramento,
responsavel pela conjungéo entre o Poder Publico e a sociedade civil.
Art. 10. O municipio promoverd o turismo como fator de desenvolvimento social, econdmico e cultural, atraves do
Conselho Municipal de Turismo - COMTUR.
Art. 11. O COMTUR tem por objetivo formular a politica municipal de turismo, visando criar condigdes para o incremento
e o desenvolvimento da atividade turistica do municipio de Bonito-MS.
Art. 12, A politica municipal de turismo, a ser exercida em cardter prioritério pelo municipio, compreende todas as
iniciativas ligadas a indastria do turismo, sejam originrias do setor privado ou publico, isoladas ou coordenadas entre
si, desde que reconhecido seu interesse para o desenvolvimento social, econdmico e cultural do municipio.
Art. 13. O Executivo Municipal, através do orgdo criado por esta lei coordenara todos os programas oficiais com os
da iniciativa privada, visando o estimulo das atividades turisticas no municipio, na forma desta lei e das normas dela
decorrentes.
Art. 14. O COMTUR, sera composto por representantes dos seguintes érgdos e entidades:
I - 04 (quatro) do Poder Executivo, sendo obrigatorio a presenca do Secretadrio Municipal de Turismo, Industria e
Comeércio;
II - 01 (um) representante da Associagdo Bonitense de Hotelaria - ABH;
III - 01 (um) representante da Associagao de Guias de Turismo de Bonito - AGTE;
IV - 01 (um) representante do Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional - IPHAN;
V - 01 (um) representante da Associacdo Bonitense dos Proprietarios das Agéncia de Ecoturismo = ABAETUR;
VI - 01 (um) representante da Associacdo dos Proprietarios de Atrativos Turisticos de Bonito e Regido — ATRATUR;
VII - 01 (um) representante da Associacdo Comercial e Empresarial de Bonito - ACEB;
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VIII - 01 (um) representante da Associagdo Bonitense das Empresas de Transporte Turisticos e Locadoras - ABETTUL;

IX = 01 (um) representante do Sindicato Rural Patronal;

X - 01 (um) representante do Instituto Chico Mendes de Conservagéo da biodiversidade - ICMBio;

XI - 01 (um) representante da Associagdo Bonito Turismo e Cultura - Bonito Convention & Visitors Bureau;

)égN-I_?_él(um) representante da Associagao Brasileira de Bares, Restaurantes e Similares - Regional Bonito - ABRASEL
’

XIII - 01 (um) representante do Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE Bonito;

XIV - 01 (um) representante representante do Servigo Social do Comércio - SESC Bonito,

§ 19, -_A cada um dos membros nominados neste artigo corresponderd um suplente, igualmente indicado pelo érgéo

ou entidade representada.

§ 20, - Cada representante efetivo terd mandato de dois anos, podendo ser reconduzido por igual periodo.

§ 3?. - O representante e seu respectivo suplente sera escolhido por maioria simples em assembleia de cada érgdo ou

entidade, com a cdpia da ata de eleigdo, quando necessario, apresentada ao Chefe do poder Executivo Municipal.

§ 40, - Os representantes do Poder Executivo terdo mandatos coincidentes com o mandato do Governo Municipal.

§ 59, - Os integrantes do COMTUR serdo noemados por decreto do Poder Executivo.

§ 6°, - Ndo ha remuneracdo pelo exercicio da fungdo de conselheiro, sendo este considerado como servigo publico
relevante.

§ 79, - As entidades de direito publico indicar&o de oficio seus representantes,

§ 89, - O COMTUR devera avaliar, periodicamente, a conjuntura municipal do turismo, mantendo atualizados o Executivo
e o Legislativo, quanto ao resultado de suas agdes.

Art, 15, O COMTUR fica assim organizado:

1 - Plenario;

II - Diretoria;

111 - Comissdes.

§ 1°, - A diretoria do COMTUR serd constituida por um Presidente, um Vice-presidente e um Secretério.

§ 29. - O Presidente, o Vice-presidente e o Secretario serdo eleitos entre os seus conselheiros na Ultima reunido
ordinaria de cada exercicio, através de voto nimonal, secreto, para mandato de um ano, podendo ser reconduzidos.

§ 39. - O detalhamento da organizagdo do COMTUR sera objeto do respectivo Regimento Interno, elaborado pelos seus
conselheiros e aprovado por decreto do Executivo Municipal.

Art, 16. Ao Conselho Municipal de Turismo - COMTUR compete:

1 - Formular as diretrizes bésicas a serem obedecidas na politica municipal de turismo;

II - Propor resolugdes, atos ou instrugdes regulamentares necessarias ao pleno exercicio de suas fungdes, bem como
modificacdes ou supressdes de exigéncias administrativas ou regulamentares que dificultem as atividades de turismo;
III - Opinar, previamente, sobre projetos de lei que se relacionem com o turismo ou adotem medidas que neste possam
ter implicagoes;

IV - Desenvolver programas e projetos de interesse turistico visando incrementar o fluxo de turistas ao municipio,
através da Secretaria Municipal de Turismo, IndUstria e Comércio;

V - Estabelecer diretrizes para um trabalho coordenado entre os servigos plblicos municipais e os prestados pela
iniciativa privada, com o objetivo de promover a infraestrutura adequada a implantagédo do turismo;

VI - Estudar de forma sistemética e permanente o mercado turistico do municipio, a fim de contar com 0s dados
necessarios para um adequado controle técnico;

VII - Programar e executar conjuntamente com a Secretaria Municipal de Turismo, Industria e Comércio debates sobre
temas de interesse turistico;

VIII - Manter conjuntamente com a Secretaria Municipal de Turismo, Indlstria e Comércio o cadastro de informagdes
turisticas de interesse do municipio;

IX - Promover e divulgar as atividades ligadas ao turismo;

X - Apoiar, em nome do municipio, a realizacéo de congressos, seminarios e convengdes, de interesse para o implemento
turistico;

XI - Propor convénios com 6rgdos, entidades e instituicdes, publicas ou privadas, nacionais e internacionais, com o
objetivo de proceder intercambios de interesse turistico;

XII - Propor planos de financiamentos e convénios com instituigdes financeiras, publicas ou privadas;

XIII - Examinar, julgar € aprovar as contas que lhe forem apresentadas, referentes aos planos e programas de trabalho
executados;

XIV - Fiscalizar a captacdo, o repasse e a destinagdo dos recursos de competéncia do FUMTUR;

XV - Opinar sobre a destinagéo e aplicagdo dos recursos financeiros, consignados no orgamento programa da Secretaria
Municipal de Turismo, IndUstria e Comércio;

XVI - Elaborar o seu Regimento Interno.

Art. 17. As despesas decorrentes do Conselho Municipal de Turismo - COMTUR serdo atendidas por verbas préprias do
orcamento municipal e poderdo ser suplementadas de acordo as leis orgamentarias.

Capitulo IX
DO FUNDO MUNICIPAL DE TURISMO - FUMTUR
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Art. 18. Fica criado o Fundo Municipal de Turismo - FUMTUR, de natureza contabil, vi : i ici

_ . il, vinculad

Turismo Industria e Comercio. ' RIS BB e
§ 19, - E yedada a gtilizagéo de recursos do FUMTUR em despesas com pessoal e respectivos encargos, exceto
remuneracio por servicos de natureza eventual, vinculados as atividades mencionadas no caput deste artigo.

§_ 20, - A Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio aplicard os recursos do FUMTUR, eventualmente
disponiveis, nos termos desta lei, revertendo ao mesmo seus rendimentos.

§ 39, - O Prefeito Munic_ipql,Mao constatar quaisquer irregularidades na administragdo do FUMTUR, decretara intervencao
no mesmo, com a destituicdo do presidente, solicitando imediatamente ao COMTUR a sua substituic&o.

Art, 19, Constituirdo receitas do FUMTUR:

I‘- Os pregos de cegséo de espacos publicos para eventos de cunho turistico e de negécios e o resultado de suas
bilheterias quando ndo revertidos a titulo de cachés ou direitos;

II - A venda de publicagbes turisticas editadas pelo COMTUR;

II1 - A participacdo na renda de filmes e videos de propaganda turistica do municipio;

IV - Os créditos orcamentérios ou especiais que lhe sejam destinados;

V - As doagBes de pessoas fisicas e juridicas, publicas ou privadas, nacionais, e estrangeiras;

VI - As contribuigdes de qualquer natureza, sejam publicas ou privadas;

VII - Os recursos provenientes de convénios que sejam celebrados;

VIII - O produto de operagdes de crédito, realizadas pelo COMTUR, observada a legislacdo pertinente e destinadas a
esse fim especifico;

IX - Os rendimentos provenientes da aplicagéo financeira de recursos disponiveis;
X - A totalidade da arrecadacdo destinada ao municipio no que pertine ao gerenciamento da Gruta Lago Azul;
XI - Outras rendas eventuais.

Art. 20. O Secretaria(o) Municipal de Turismo, Industria e Comércio, serd o ordenador de despesas do FUMTUR devendo
proceder com a movimentagdo financeira, controle orcamentario e patrimonial.

Titulo III

DA CAPACITAGAO TURISTICA
Capitulo I
DO SISTEMA DE FORMAGAO E CAPACITAGAO TURISTICA

Art. 21. Fica instituido o Sistema Municipal de Formagdo e Capacitagao Turistica - SMFCT, como um conjunto de agoes
continuas voltadas para a formagdo, capacitagdo e recapacitacdo dos agentes turisticos, bem como para o fomento de
pesquisas no campo turistico, que tem como objetivo:
I - Capacitar e contribuir para profissionalizagdo de agentes turisticos, de forma a qualificar as agdes de politicas e a
gestdo de programas, projetos e servicos turisticos oferecidos a populagdo;
11 - Estimular e fomentar, de forma gradual e ao longo do tempo, a qualificagdo em todos os segmentos vitais para o
funcionamento do sistema turistico municipal, em diferentes niveis de formacdo, e que envolvem as seguintes areas:
Turismo ecolégico de natureza e aventura;
Turismo Histdrico-Cultural;
Turismo de Eventos.
III - Implementar e desenvolver um sistema voltado para a formagdo e aperfeicoamento dos agentes de turismo,
contemplando contetidos e metodologias capazes de oportunizar a compreensao do turismo em multiplos aspectos,
utilizando-se os seguintes aspectos:
a) A centralidade para a cidadania e para o desenvolvimento social e econdmico;
b) A compreensé&o das politicas plblicas de turismo como resposta as realidades objetivas de bases locais e regionais;
c) A compreensdo da economia do turismo e dos modelos de financiamento publico;
d) A compreensdo e a apropriagdo de ferramentas de gestdo politicas e programas;
e) A compreensdo de gue o planejamento astratégico € o momento de reflexdo politica e de corregao de rumos, nao se
reduzindo a uma ferramenta de gest&o.
IV - Promover-cursos de gestdo e produgéo turistica, nas suas diversas areas.
Art. 22. Fica facultado ao Municipio buscar parcerias com instituicdes, publicas e privadas, promotoras de formacéo e
capacitagd@o nos diversos niveis e segmentos turisticos da cidade, para fins de implementar os objetivos do SMFCT.
Art. 23. A organizagdo e manutengdo do SMFCT sera regulamentada por decreto do Poder Executivo Municipal.

Titulo IV

DO TURISMO MUNICIPAL
Capitulo I
DOS GUIAS DE TURISMO

Art. 24. Fica terminantemente proibido qualquer passeio turistico, bem como a realizagdo de qualquer atividade cultural

ou cientifica em areas turisticas de dominio publico municipal, no Municipio de Bonito-MS., sem o acompanhamento de
um Guia de Turismo local.

Art. 25. Para os efeitos desta Lei, é considerado Guia de Turismo local o profissional que, com formagao especifica e
especializada em atrativo turistico da regido, esteja devidamente cadastrado no Ministério de Turismo - por meio da
plataforma CADASTRUR e na Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio.
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§ 19, - Por ocasidao go cadastroqdo Guia de Turismo local, a Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio, exigira
deste a comprovacdo de residéncia no Municipio, ha pelo menos trés anos. '

§ 2-°. - A SecreFaria‘ Munif:ipgl de Turigmo Industria e Comercio encaminhara no semestre a Associacdo de Guias de
TI:JI"ISH’IP de l?ooplto, as Ag.el:\cllas de Tun:lsmo e aos proprietarios de areas, sitios, atrativos naturais e demais areas de
visitagdo turistica no Municipio, a relagdo completa dos Guias de Turismo cadastrados e aptos ao exercicio da profisséo,
§30 -A rel‘aga‘o de Guias de Turisfrpo de que trata o § 29 deste artigo, devera ser afixada, pelos respectivos proprietarios
ou responsaveis, em local bem visivel e de facil acesso aos turistas e visitantes

Art.' 26. 0 (jgscumprimento do disposto no ar:tigo 24 desta Lei por parte das Agéncias de Turismo e dos proprietarios
de areas, sitios, atrativos naturais e demais areas de visitacdo turistica no Municipio, sujeitara o infrator as seguintes
punicdes:

I - Multa de 500 (quinhentas) Unidades Fiscais do Municipio - UFIM, na primeira ocorréncia;

II - Multa de 1,000 (mil) Unidades Fiscais do Municipio - UFIM, na segunda ocorréncia;

III - Multa de 2.000 (duas mil) UFIM e suspensdo, por 30 (trinta) dias, respectivas atividades, na terceira ocorréncia;
1V - Cancelamento do alvara de funcionamento, na quarta ocorréncia.

Art_. 27 Const[tuem atribuicbes do Guia de Turismo local, acompanhar, orientar e transmitir a pessoas ou grupos em
visitas, excursdes, urbanas ou rurais, dentro do Municipio de Bonito-MS.

§ 1°.' : O Guia de _Turismo local somente podera fazer o acompanhamento citado no artigo 24 desta Lei, nos passeios em
que ja tenha realizado o respectivo estagio, ministrado por um Guia de Turismo local atuante, observados os seguintes
numeros de visitas:

I - Para atrativos com gruta, 14 (quatorze) visitas de estagio;

II - Para atrativos com nascente, 12 (doze) visitas de estagio visitas;

I1I - Para atrativos com cachoeira, 10 (dez) visitas de estdgio visitas;

IV - Para os demais atrativos, 5 (cinco) visitas de estagio visitas;

§ 2°. A comprovacdo da realizagdo do estagio consistird em documento proprio a ser instituido pela Secretaria Municipal
de Turismo Industria e Comercio, do qual obrigatoriamente constara:

I - Nome completo do Guia de Turismo local estagiario;

II - Nome do local visitado;

111 - Data e horario da realizag3o do passeio, objeto do estagio;

IV - Nimero de pessoas do grupo acompanhado;

V - Assinaturas identificadas:

do proprietario ou responsavel do local visitado;

do Guia de Turismo local que ministrou o estagio;

do Guia de Turismo local estagiario.

§ 39, - Nos passeios envolvendo cachoeiras, nascentes e grutas sera respeitado o limite maximo de 15 (guinze) pessoas
por grupo, para cada Guia de Turismo local.

§ 49, - Nos passeios envolvendo cachoeiras, nascentes e grutas o proprietario do respectivo atrativo manterd afixada
uma placa, em local visivel e de facil acesso, conten- do o limite de pessoas citado no § 3° deste artigo, o limite diario
de visitantes, bem como o tempo de intervalo entre um grupo & outro.

§ 59, - As exigéncias previstas nos §§ 10 e 20 deste artigo, aplicam-se:

I - Ao Guia de Turismo local, cadastrado na Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio.

II - Ao Guia de Turismo local que encontrar-se em plena fase de estagio, sem prejuizo das visitas de estagio ja
realizadas.

Art. 28. No exercicio da profissdo, o Guia de Turismo local devera conduzir-se com dedicacdo, decoro e responsabilidade,
zelando pelo bom nome do turismo no Municipio, devendo respeitar e cumprir as leis e regulamentos pertinentes a
atividade turistica.

Art. 29. Pelo desempenho irregular de suas atribuigdes, 0 Guia de Turismo local, conforme a gravidade da falta e
seus antecedentes, ficard sujeito as seguintes penalidades, aplicadas pela Secretaria Municipal de Turismo Industria e
Comercio:

1 - adverténcia por escrito;

1I - suspensdo por prazo determinado ou indeterminado, a depender da anélise do Poder Publico;

III - cancelamento do cadastro.

§ 10. - As penalidades previstas neste artigo serdo aplicadas apés processo administrativo simplificado, assegurada ao
acusado ampla defesa.

§ 29. - Das decisdes proferidas pela Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio cabera recurso ao Conselho
Municipal de Turismo.

Art. 30. Fica assegurado aos guias de turismo residentes neste municipio, o pagamento de 50% (cinguenta por cento)
do valor cobrado para o ingresso em estabelecimentos e casas de diversdo, além de pragas desportivas e eventos que
promovam espetaculos de lazer, entretenimento e difusdo cultural.

Art. 31, Fica estipulado que a meia entrada aos guias turisticos residentes neste municipio corresponde sempre a
metade do valor do ingresso cobrado, ainda que este valor trate de prego promocional ou com desconto sobre o valor
normalmente cobrado.

Art. 32. Consideram-se casas e locais de diversdo fixos e temporarios, para efeitos deste capitulo, os estabelecimentos
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g;egreahlzem ou apresentem espetaculos musicais, circenses, teatrais, cinematograficos, de artes plasticas e artisticos
eral.

Art. 33. Para fazer jus aos bt_eneficios _de que trata este capitulo os guias de turismo residentes neste municipio deverao

apresentar, sempre, a Carteira de Guia de Turismo local emitida pelo 6rgdo responséavel pela sua capacitagao.

Titulo V
DA MANUTENCAO DA ATIVIDADE TURISTICA
Capitulo I
DO VOUCHER DIGITL PARA USO DOS ATRATIVOS TURISTICOS

Art. 34, Fica Fnstiyqldo 0 vou;her digital pqdronizado, com discriminag&o dos atrativos naturais (publicos e/ou privados),
para uso obrigatério dos turistas nos locais de visitagdo, conforme anexo I desta Lel.

Pf‘:ragraff: Unico. E nten{de_-se por controle das a'tividad'es turisticas o conjunto de agdes e instrumentos colocados a
disposicao pgm Poder Eubllco, para Eor}trolar 0 nimero ideal de usuarios nos atrativos e praticas turisticas, garantindo
a sustentai:_nhdade amblfantal e econdmica do tl.rll’l.'“»mo, sem cprnprometer a conservacao do meio ambiente, a seguranga
do consum!d‘or e a qualidade dos produtos turisticos oferecidos, criando ambiente de controle a atividade turistica em
nosso municipio,

Art. 35: 0 voucher_drig‘ita[ sera fornecjdo gratuitan'.\gnte, mediante requisicdo das agéncias de turismo, e com autorizagdo
e_specuﬁca do I\flumcnpao € com autori’z_agao esp‘emﬁca qo Municipio através da Secretaria Municipal de Administracdo e
Finangas, mediante requisigdo dos sitios, atrativos turisticos e demais locais de visitag&o.

Art.. 36. 0 voucher‘digital seré.pad!’onizado e conterd a discriminagio dos atrativos naturais e demais informacdes do
turismo local e serd de uso obrigatério dos turistas nos locais de visitagao.

Paragrafo Unico. A admi_nist_l:agéo dos atrativos publicos e os proprietérios de atrativos privados serdo obrigados a exigir
o] vogcher no ato dg visitacdo e acesso ao local, bem como o extrato do cadastro no sistema de controle que menciona
o artigo 4° desta lei.

Art. 37. O preenchimento do voucher digital sera de exclusiva responsabilidade das agéncias de turismo, sem emendas,
sem rasuras ou ressalvas, para maior preciséo sobre o fluxo de turistas no municipio.

§ 1°. - O ndo preenchimento do voucher pelas empresas mencionadas no caput deste artigo e a sua néo exigéncia pelos
proprietarios das reas, sitios e demais locais de visitacdo, caracteriza crime de sonegacdo fiscal, o qual serd apurado
e punido pelo Poder Publico Municipal.

§ 29, - Semanalmente, as empresas de que trata o caput deste artigo, deverdo prestar contas dos voucher digital a
Secretaria Municipal de Administragdo e Finangas, bem como o pagamento do imposto a ele relativo dar-se-a na forma
estabelecida em regulamento.

§ 39, - O recebimento de turistas em atrativos credenciados sem o porte do voucher acarretara adverténcia escrita e
aplicagdo de multa de 100 (cem) unidades fiscais vigentes, e, em caso de reincidéncia implicara a aplicagdo de multa
em 200 (duzentas) unidades fiscais, que seréo destinadas & manutencdo do Fundo Municipal de Turismo - FUMTUR.

§ 49, - Em caso de aplicagdo de multa que trata o paragrafo anterior pela terceira vez, o contribuinte respondera por
crime de natureza fiscal e seré sujeitado ao cancelamento do credenciamento junto a Secretaria Municipal de Turismo
Industria e Comercio .

Art. 38, O voucher digital € obrigatério:

I - Aos turistas, seu uso e apresentagdo nos atrativos;

1I - Aos prestadores de servigos, aos prestadores de servigos de transporte, aos guias de turismo e aos demais usuarios
do sistema.

Art. 39. O voucher digital, instituido por esta lei, constitui-se, nos termos da legislacdo tributaria, como documento-de
controle fiscal e, sobre o valor do voucher, incidira o Imposto Sobre Servicos de Qualquer Natureza - IS_SQN, devido
pelo exercicio de atividades turisticas no municipio de Bonito-MS, de acordo com 0 Cdédigo Tributdrio Municipal e suas
posteriores alteragdes.

Art. 40, As agéncias de turismo deverdo emitir a declaracdo mensal de emiss&@o do voucher digital junto a Secretaria
Municipal de Administracdo e Finangas & o recolhimento do imposto devido se dara por meio de DAM = Documgnto de
Arrecadagdo Municipal, observada a aliquota da atividade de turismo mencionada no Cédigo Tributério Municipal ou
aquela prevista em Lei Federal n°® 123/2006 e suas alteracdes para as Microempresas e Empresas de Pequeno Porte
optantes pelo Simples Nacional, quando couber.

Paragrafo Unico. Quando verificado que a agéncia ndo cumpriu com 0s dispositivos do caput.deste artigo e nem
tampouco com os prazos regulamentares para declaracdo mensal cujo prazo € de 60 (sessenta) dias, coqtados: a partlr
do vencimento ou quando for verificado que na@o houve o recolhimento do imposto, independente de notificagao fiscal,
sera realizado o bloqueio da emissdo do voucher até a regularizagdo.

At, 41, Fica estabelecide o ragime de substituico tributaria pelo qual é obrigatéria a retencéo diretamente na fonte
do Imposto Sobre Servigos de Qualquer Natureza - ISSQN, criando assim a obrigagao tributaria principal € assessoria
sobre as atividades de agéncias de turismo no municipio de Bonito-MS, de acordo com © Caédigo Tributario Municipal.

Art. 42. Os atrativos locais se tornardo credenciados na Secretaria Municipal de Turismo Industria e Comercio , mediante
a apresentagdo dos seguintes documentos:

I - Contrato Social e suas alteragdes;

11 - Inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);
1II - Alvara de funcionamento;

IV - Registro no COMTUR - Conselho Municipal de Turismo;

V- Certificado de Vistoria do Corpo de Bombeiros;
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VI - Licenca de operacao;
VII- Ficha técnica e operacional do atrativo;
VIII - Documentos pessoais para o cadastro dos proprietarios.

g 10, ".AS agéncias qe turismo poderdo efetuar a venda de um ou mais atrativos, indistintamente, desde que a ela
conveniados ou autorizados.

§ 20, - Oﬂcredenciarr]entg devera ;er"atualizado anualmente ou sempre que requerido pelo 6rgéo publico, sob pena de
interrupcdo da autorizagdo de emissdo do voucher digital e aplicagao de penalidades as credenciadas, no que couber.
§ 39, -_A formafizggéo dq credenciamento ocorrera mediante expedigdo de documento pela Secretaria de Turismo
Industria e Comércio, devidamente assinado pelo Secretério (a) em exercicio.

§49 -A comunicacdo de paralisagdo temporaria ou definitiva das atividades implicaré simultaneamente na suspensao
da cessdo do Voucher e do credenciamento.

Art. 43. S3o obrigacBes das agéncias credenciadas, naquilo que lhes for aplicavel:

I- Comunicaré Secretaria de Turismo Industria e Comércio, no prazo maximo de até 30 (trinta) dias, sobre eventuais
mudancas de informagBes exigidas no credenciamento e paralisacdes temporarias ou definitivas de atividades que
venham ocorrer;

II - Fornecer & Secretaria de Turismo Industria e Comércio, informagdes estatisticas do fluxo turistico decorrentes do
preenchimento do voucher;
111 - Respeitar os direitos do consumidor dispostos na Lei Federal n° 8.078/90 (Cddigo de Defesa do Consumidor);
IV - Divulgar, em igualdade de condicdes, os atrativos turisticos do municipio;
V - Fornecer informacdes operacionais dos passeios, incluindo grau de dificuldade dos atrativos, duragéo e extensdo do
percurso, tipo de vestuario necessario, precos e servigos inclufdos no pacote, eventuais restrigdes ao uso de alcool nas
atividades turisticas, instrugdes sobre as técnicas e o uso de equipamentos;
VI - Divulgar a historicidade e cultura do municipio de forma a valorizar a comunidade local.
Art. 44. Os condutores locais e os guias de turismo se tornardo credenciados na Secretaria de Turismo Industria e
Comércio, mediante a apresentagdo dos seguintes documentos e comprovagoes:
I - RG (Registro Geral de Identificagao), comprovando a maioridade civil;
11 - CPF (Cadastro de Pessoa Fisica);
III - Comprovante de residéncia;
IV - Certificado de Primeiros Socorros devidamente atualizado;
\/ - Certificado de Curso de Salvamento Aquatico devidamente atualizado;
VI - Registro no COMTUR - Conselho Municipal de Turismo,
Art. 45, Os condutores locais e guias de turismo serZo obrigados, no minimo, a:
1 - Portarem kit de primeiros socorros;
II - Usarem vestuario adequado para a atividade;
III - Cumprirem e priorizarem 0 atendimento ao turista com qualidade, independentemente da quantidade a ele
direcionada;
1V - Portar, de maneira visivel, a identificacdo profissional de Condutor Local ou de Guia de Turismo especializado em
Atrativos Naturais.
Art. 46. Os condutores locais e 0s guias de turismo cadastrados deverdo, no prazo de 12 (doze) meses, a partir do inicio
das atividades, realizarem o curso de Brigadistas, mantendo-o sempre atualizado.
Paragrafo Unico. A ndo apresentagdo do certificado de conclusdo do curso no prazo estabelecido acarrefaré adverténcia
por escrito, e, com prazo de 30 (trinta) dias da notificagdo, o profissional deveréa apresentar a inscrigao do curso, sob
pena de suspensao do credenciamento para a atividade profissional.
Art, 47. O poder publico aplicara penalidades pecunidrias e de interdicio do estabelecimento, além de outras sangtes
cabivels, quando constatado o exercicio irregular das atividades e servicos turisticos, realizados por gualquer pessoa
fisica ou juridica que ndo atenda ao disposto na legislagdo turistica municipal.
Paragrafo Unico. A punibilidade prevista neste artigo abrange as pessoas fisicas ou juridicas, formais ou informais.
Art. 48. O poder publico municipal, por meio de seus agentes publicos, exercera a fiscalizagdo das atividades e dos
servicos das agéncias de turismo, dos atrativos, guias de turismo, das atividades de transporte, entre outros, objetivando
sempre:
1 - A protecdo ao usuario, exercida prioritariamente pelo atendimento e averiguagdo de reclamacdes;
1T — Orientac3o as empresas, para o perfeito atendimento das normas que regem suas atividades;
111 - Verificagio do cumprimento das legislagbes em vigor.
Art. 49. As infracBes descritas neste capitulo vio desde adverténcia a suspensdo das atividades, com a aplicagédo
de multas pecuniarias, mediante procedimento que assegure a ampla defesa e o contraditério a qualquer cidadao,
conforme estabelece o Cédigo Tributario Municipal.
Paragrafo Gnico. Em caso de embaraco por quaisquer disposicdes ndo contidas nesta Lei, devera ser levada ao
conhecimento para resolugéo do COMTUR - Conselho Municipal de Turismo, podendo ser adequado por regras instituidas
pelo Poder Publico.
Titulo VI
DA PRESERVACAO TURISTICA

Capitulo I
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DA PRESERVACAO AMBIENTAL DOS ATRATIVOS TURISTICOS

Art. 50, Ficam obrigados os atrativos turis;ic'o‘s, as agéncias de turismo, restaurantes, lanchonetes, bares e similares,
barracas e vendedores ambulantes do municipio de Bonito-MS a usarem e fornecerem a seus clientes somente canudos

de papel biodegradéve_l e/ou reciclavel ou qualquer outro material oxi-biodegradavel, individualmente e hermeticamente
embalados com material semelhante.

Paragrafo Unico. Entende-se por material oxi-biodegradavel aquele material que apresente degradacdo inicial por

qxid_agag acglerada por l_uz e calor, e posterior capacidade de ser biodegradado por micro-organismos, cujos residuos
finais nao sejam eco-toxicos.

Art. 51. O descumprimento do disposto no artigo anterior da presente lei acarretara as seguintes penalidades:
I - Na primeira ocorréncia: multa de 120 (cento e vinte) UFIM (Unidade Fiscal do Municipio de Bonito);
II - Em caso de reincidéncia: multa de 240 (duzentos e quarenta) UFIM (Unidade Fiscal do Municipio de Bonito).
Art. 52. O Pczder Executivo poderad promover campanhas educativas, a serem divulgadas nos meios de comunicagao
para prestagao qe informacdes ao publico a respeito das medidas necessérias para a preservagdo ambiental e seus
potenciais beneficios, tendo em vista o planejamento e execucdo da presente lei.

Titulo VII

DO CUSTEIO E CONSERVA(;AO DO MEIO AMBIENTE
Capitulo I
DA TAXA DE CONSERVAGAO AMBIENTAL

Art. 53, Fica criada no érppito do municipio de Bonito-MS, a taxa de conservacdo ambiental, TCA - no valor de R$
7,00.(‘sete reais) por |ndIV|dyo por dia de permanéncia, tendo como fato gerador o exercicio do poder de policia
mun‘lcnnaal para fazer frente & conservagdo ambiental, a utilizacdo, efetiva ou potencial, por parte dos visitantes do
patriménio natural e ecoldgico deste Municipio.

Para’gr‘afo {nico. Os visitantes com o perfil de turistas de longa permanéncia, ou seja, aqueles que permanecerem no
municipio de Bonito/MS, até 30 dias, serfo incidentes da taxa de conservacdo ambiental, TCA - no valor de R$ 60,00
(sessenta reais) por individuo, para cada periodo de 30 (trinta) dias.

Art. 54, A conservacao ambiental é um conjunto de agBes que buscam o uso racional e sustentével dos recursos
naturais, de maneira a obter alta qualidade de vida humana causando o menor impacto possivel ao mejo ambiente ,
visam proteger a natureza das agBes que provocam danos ao meio ambiente, como a poluigdo, a degradacdo dos rios,
nascentes e seus afluentes.

Art. 55. O sujeito passivo da taxa de conservagdo ambiental é o visitante turista, com domicilio fora do territério do
Municipio, sendo pessoal, intransferivel e sem possibilidade de fracionamento da taxa.

Art. 56. A taxa de conservagdo ambiental de que trata esta lei sera cobrada do visitante/turista pelo Municipio atraves
do voucher digital emitido pelas agéncias de turismo e devera estar inserido o valor taxa de conservagdo ambiental,
que serd obrigatdrio a sua utilizag8o, devendo o turista apresentar a sua documentacéo oficial para cadastro e efetuar
o pagamento equivalente aos dias de sua permanéncia.

Art. 57. O responsavel pelo recolhimento da taxa de conservacdo ambiental o visitante/turista, efetuara o seu
recolhimento no ato da emisséo do voucher digital, sendo que a cobranga devera ser emitida em separado, ficando a
responsabilidade das agéncias a exigéncia da comprovagao da quitacdo, conforme anexo I desta Lei.

Art. 58. Sdo isentos do pagamento da taxa de conservagdo ambiental:

I - As criancas menores de 05 (cinco) anos de idade;

1I - Os moradores da cidade de Bonito-MS, devendo fazer prova de sua residéncia e permanéncia fixa no municipio,
sempre que solicitado pelos agentes fiscals;
III - Os trabalhadores e prestadores de servigos, devendo fazer prova desta situag@o, sempre que solicitado pelos
agentes fiscais.
Paragrafo Unico. A comprovagdo para garantia da isengdo de que trata este artigo devera ser feita por meio de
documentacdo e informagdes habeis, sempre que solicitadas pelos agentes fiscais, devendo a taxa ser incidente em
caso de ndo apresentacdo ou desatendimento das solicitacdes de fiscalizacdo.
Art. 59, Os valores arrecadados com a taxa de conservacdo ambiental, serdo destinados da seguinte forma:
I - até 20% (vinte por cento) destinado a salide pUblica para a garantia de assisténcia médica pré-hospitalar, seguro
de vida, enquanto o visitante permanecer no Municipio;
II - o restante destinado a conservacéo e manutencdo das cabeceiras dos rios, nascente e afluentes, conservagao de
estradas vicinais de acesso aos atrativos de turismo, controle e prevengdo de poluigao, destinacdo final de residuos
s6lidos e demais acbes de conservagdo ao meio ambiente.
Pardgrafo Unico. Os recursos e as despesas serdo executados pela Secretaria do Meio Ambiente do municipio de
Bonito/MS, em conta especifica.
Capitulo II
DO SEGURO DE VIDA AO TURISTA

Art. 60. Fica autorizado ao Poder Executivo Municipal proceder com a contratagdo de empresa para a instituicdo de
seguro de vida obrigatério ao visitante, com cobertura de 24 (vinte e guatro) horas destinado 3 salde e assisténcia

médica pré-hospitalar, enquanto o visitante permanecer no Municipio.
Paragrafo (nico. A contratagéo de que trata o caput deste artigo obedecera as regras usuais de contratacdes publicas,
em especial as estabelecidas pela Lei Federal de n© 8.666/93.

Art. 61. Os recursos a serem utilizados para a contratagdo do seguro de vida ao turista serdo provenientes da taxa de
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conservagdo ambiental.

Titulo VIII
DAS DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 62. Cpmpete ao Poder Executivo Municipal regulamentar por decreto a forma e os procedimentos para a aplicagdo
deste capitulo desta Lei, no que couber, especialmente em relagdo:

I - Ao credenciamento das agéncias de turismo, dos atrativos locais e outras partes envolvidas nas atividades turisticas
locais;

11 - As responsabilidades dos envolvidos, especialmente guanto 3 periodicidade de verificagdo do cumprimento daleie
do recolhimento do imposto incidente sobre os valores gerenciados através do voucher digital;

III - Os prazos para emissao da declaragdo de emissdo de voucher, bem como o recolhimento do imposto;

IV - As sancdes pelo descumprimento das legislagdes em vigor;

V - O credenciamento simplificado para emisséo do voucher das agéncias sediadas em outros municipios;

VI - As demais normas juridicas aplicaveis, bem como 0s processos fiscais tributarios ou administrativos e o respeito ao
principio de ampla defesa em casos de aplicagdo de penalidades e outras sancgdes;

VII - Escolha do plano e suas coberturas de seguro de vida;

VIII - Eventuais omissoes e atualizagbes que se fizerem necessarias para a complementagdo do Sistema Municipal de
Turismo de Bonito-MS.

Art. 63. Ficam revogadas as disposigdes contidas nas seguintes leis municipais: Lei Municipal de n® 695/95, Lei Municipal
de n® 689/95, Lei Municipal de n® 859/2000, Lei Municipal de n® 914/2002, Lei Municipal n° 919/2002, Lei Municipal de
no 1.040/2004, Lei Municipal de n® 1.048/2005, Lei Municipal de n® 1,141/2008, Lei Municipal de n® 1.199/2010, Lei
Municipal de n° 1.474/2017, Lei Municipal de n® 1.525/2019 e Lei Municipal de n® 1,609/2021.

Art. 64. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagdo, revogadas as disposigdes em contrario.
Josmail Rodrigues
Prefeito do Municipio
ANEXO I
LEI COMPLEMENTAR DE N° DE, 26 DE NOVEMBRO DE 2021
VOUCHER DIGITAL
ANEXO II
LEI COMPLEMENTAR DE N° DE, 26 DE NOVEMBRO DE 2021
TAXA DE CONSERVAGiO AMBIENTAL
ANEXO III
LEI COMPLEMENTAR DE N° DE, 26 DE NOVEMBRO DE 2021.
DAS METAS E PLANEJAMENTO DO PLANO MUNICIPAL DE TURISMO

ETAPAS 01 E 02

. Tomando conhecimento do destino ;

. Sonhando com o destino .

QObjetivo s : “Tornar Bonito mais desejado no Ambito regional e nacional no cenario economico pos covid.

Metas:

Marketin

Criagdo de campanha integrada de marketing até jun/2022, contendo:

. M arca do turismo de Bonito;

. S ite promocional; s ‘

. R edes sociais (facebook, instagram & youtube) com criagdo de conteudo, alimentacdo diaria e parcerias;

. C riagédo de # promocional; ‘ _

3 10 v ideos promocionais segmentados (familia, casais, Igbt, sustentabilidade, turista MS, baixa temporada,
deslocamento regional, bioseguranga, ecoturista “raiz” e digital);

. M apa turistico digital;

. Promocdo em 05 aeroportos nacionais.

Gestio Empreendedora e Inovacao o

- Medir a presenca digital dos negécios do turismo de Bonito, criando grupo piloto com resultados mensuraveis

até dez/21. E buscar parcerias para estimular a presenga digital dos empreendimentos.
sustentabilidade

. Estratégia promacional institucional “zero paper” a contar de jun/2021.
ETAPAS 03 E 04

° Planejando/Reservando ;

. Comprando .

Objetivo : “Facilitar o acesso 4s informacgdes para ampliar o entendimento da dindmica do destino e estimular o
consumo.”
Metas :

www.diaricoficialms.com.br/assomasul 171



Diério Oficial N°2998 _ Segunda-fira, 27 de dezembro de 2021 sl DA
Marketing e ASSOCIACAQ DOS MU 'DEMATO GROS !

. Direcionar o fluxo de contatos das redes sociais oficiais para link da i i i i
L 0 col s agencias locais credenciadas, est
a geracgao de negocios a partir junho/21; SSEENES

o Inicio da presenca digital regional patrocinada nas redes sociais, com investimentos mensais a partir de junho/22

Gestdo Empreendedora e Inovacgao

o Executar ciclo de 04 rodadas de negdcios (2 presenciais e 2 virtuais) com operadores incipai
emissores do Brasil até jun/23; ) p dos principais polos
. Estreitar relaciona‘amento com 05 OTAs (Booking, Trip Advisor, Google, Air Bnb e Trivago) visando a ampliacéo
de oportunidades comerciais para o destino até jun/22;

. _Reallzar misséq técnica internacional com lideres locais para identificagdo de boas praticas em ecoturismo e
disseminacdo do conteldo para o trade local até jun/23;

. ‘ Langamento do Projeto Viva Mais Bonito até jun/2021 com agdes promocionais integradas. E geragdo de fluxo
de turistas de longa permanéncia visitando Bonito até jun/2023.

Sustentabilidade

. ) Estimular que 100% do trade que promove Bonito em outros mercados, inclua em suas comunicagdes contetdos
relacionados ao Natural/Sustentavel até jun/23 .

ETAPA 05

o Visitando .

Objetivo : “Garantir experiéncias memoraveis atendendo e/ou superando as expectativas.”
Metas

Marketing

° Construir o calendario de eventos de Bonito e alimenta-lo mensalmente, até jan/22;

. Lancar edital de apoio & 06 eventos anuais que gerem fluxo turistico na baixa temporada, até jun/22;

. Atualizar a sinalizacdo turistica do municipio (4rea urbana e rural) com aportes de aproximados R$960.019,00,
até jun/22;

@ Implantar decoragao tematica na area urbana em 3 datas comemorativas ao longe do ano, até jun/22;

o Eleger as “Top 10" Experiéncias urbanas em Bonito e divulga-las ao turista em pontos estratégicos fisicos e

digitais, até jun/22.
Gestio Empreendedora e Inovagao

. Implantar a versdo 4.0 do voucher 100% digital até dez/21;

. Modernizar a estrutura e gestdo do Balneario Municipal até jun/22;

. Implementar a taxa de turismo verde até jun/22;

. Ofertar 30 treinamentos/consultorias de capacitacdo para o comércio central e trade turistico até junho/2023,

visando ampliar a experiéncia do turista (atendimento, qualidade, novos roteiros, empreendedorismo e inovagao).
Sustentabilidade

. Comunicar ao visitante durante sua experiéncia em Bonito praticas sustentaveis do municipio com, ao Menos,
5 pontos fisicos de contato com informacdes relacionadas até dez/22.

ETAPA 06

. Retornando/Recomendando .

Objetivo : "Estimular a avaliacdo, recomendagdo e/ou retorno.”

Metas:

Marketing

. Capacitar e estimular que as agéncias criem programas de recomendacdo com beneficios para retorno, até
jun/22.

Gestdo Empreendedora e Inovagao

. Gerar pesquisa de satisfagao com o destino apos visita ate jun/22.

Sustentabilidade

. Fortalecer a imagem de destino responsavel nas estratégias de relacionamento até jun/22.

Do Fortalecimento do Turismo Local

Apesar da relevéncia € do prestigio reconhecido através de inlimeras premiacdes pelo seu modelo de gestéo, & natural
que Bonito também possua desafios e oportunidades de melhoria.

Os objetivos e metas estabelecidos acima apoiardo a superagdo de alguns desses aspectos, mas existem outros que
demandardo um esforco concentrado e exclusivo para esses fins.

. Existéncia de tarifarios apenas para curtos periodos: a retomada do turismo serd forte e os consumidores estdo
planejando com antecedéncia. Ndo ter um tarifario de 12 meses futuros disponivel é sindnimo de sugerir que o turista
consuma outro destino.

. Pela complexidade da roteirizagdo de uma viagem para Bonito, é fundamental ter olhar e esforgos concentrados
em facilitar que o turista entenda a dinamica do destino. Para que assim, consuma mais e melhor.
. Manter um olhar aberto para as novas modalidades de turismo € 0s novos desejos de experiéncias nos destinos
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poderd colocar Bonito como protagonista nacional em novas tendéncias. -

. 0 turismo de longa perm.anéncia tem se intensificado mundialmente, mas no plano nacional ainda nao existem
esfprgos organizados para esse fim. Com apoio e estratégia, podem surgir novos consumidores capazes de permanecer
mais tempo, gastar mais e até cuidar mais de Bonito,

. O Projeto VIVA Mais Bonito capitaneado pelo SEBRAE MS ¢ a ferramenta de apoio para esse fim.

. 0 Distritq Aguas do Mire‘m‘da é, inquestionavelmente, fonte de entrada de receitas para Bonito, recursos de
natureza ﬁnancelra. As suas praticas e ofertas diferem do que o ecoturista busca e consome, mas considerando a
estrutura mstglada (em especial os meios de hospedagem e embarcagdes), ampliar o olhar para a regido e iniciar um
esforco planejado para o seu desenvolvimento e maturagdo é recomendado (mantendo o foco no mercado local). A

previ.sta pavimentag8o também aumentara significativamente o fluxo na estrada e essa experiéncia de passagem pelo
distrito precisa ser condizente com a oferta principal de Bonito.

. Apesar das grandes percas monetarias da aviagdo mundial em tempos recentes, retomar contatos estratégicos
com cias aéreas com a finalidade de construir um cenario favoravel ao estimulo de vdos diretos para Bonito partindo
dos principais pdlos emissores nacionais somara significativamente.
. O aluguel de casas particulares atraveés de inimeras plataformas é uma realidade sem volta. A plataforma
Air DNA que monitora o segmento através da principal ferramenta de comercializacdo de casas em Bonito (o Airbnb)
indica que existem ao menos 300 opgdes de aluguéis disponiveis na plataforma. A aproximagdo com esse grupo de
investidores, o esforgo para conhecer essa oferta e contribuir para a que experiéncia do turista seja excelente também
nesses ambientes é apropriado.
. Um estudo aprofundado com olhar nacional e internacional de préticas de gestdo de pregos em destinos
referéncia em ecoturismo (ex: Costa Rica, Nova Zelandia, Islandia, Fernando de Noronha, Foz do Iguagu e outros) pode
apoiar o trade local a refletir e sistematizar as novas préticas de mercado (especialmente a precificagdo) que hoje estdo
flutuantes.
. 0 avanco do voucher digital a versdo 4.0 e 100% digital pode dar origem a uma série de dados sobre o turista
de forma a apoiar o levantamento de informacgdes do Observatério do Turismo. Além de permitir que estratégias de
relacionamento sejam aplicadas de forma sistémica pelas agéncias.
D A pausa nacional no turismo de eventos j& demonstra mudangas e avangos em varios estados, inclusive com a
tendéncia de eventos menores (em nimero de participantes in-loco) e hibridos. Voltar o olhar para como reposicionar
Bonito como um destino desejado para eventos esportivos, culturais, corporativos e técnico-cientificos, além de dar
apoio as agdes do Bonito Convention & Visitors Bureau, pode acelerar o processo.
. Aspectos relacionados as melhorias da infraestrutura turistica local (ex: pavimentagéo asfaltica, revitalizagdo da
Praca da Liberdade, construgdo do portal, melhorias no CAT entre outros) também demandam projetos e captagdo de
recursos para fortalecer a experiéncia do turista.
. Direcionar o olhar para a atualizagdo das leis gque regulamentam a atividade turistica em Bonito trard a
atividade econdmica do turismo para o cenario atual, beneficiando a economia local,
. Trazer a tematica “Cidade Digital” como transversal aos objetivos e metas definidos nesse plano, aumentando
a competitividade do destino.
. Certamente alguns desses desafios sao resultantes do contexto pandémico gue vivemos desde o inicio de 2020.
O foco da atengdo nesses casos, deve ser n&o permitir que se perpetuem. Para 0s demais desafios, atengéo e agdo com
planejamento.
Conclusdo: ’
O Plano Estratégico de Gestdo e Marketing do Turismo de Bonito (2021 - 2024) é apenas um conglomfaradq de pa~ginas
que formam um arquivo digital. Seu real valor vai além do layout, dos conteldos e imagens, estd na intengao de
avangar. Na busca por desenvolver e melhorar,
A maturidade alcangada por Bonito resulta de uma série de felizes eventos, coincidéncias, §acadas, coragem,
oportunidades aproveitadas, individuos de todas as partes em busca de momentos Unicos &, t_aspecnalmente, de ,munt'o
suor e esforgos de pessoas com caracteristicas empreendedoras que levaram o nome de Bonito ao mundo e ate hoje
querem seguir inovando.
O novo cenario mundial do turismo demanda planejamento pratico e avancos constantes.
Executar com primor essa versdo do documento possibilitara que a versdo 2023-2025 seja aingla mais profunda e
completa. Para tanto, revisbes semestrais permitirdo interpretar as respostas do mercado ao cenario atual e fazer os
ajustes necessarios.
Enquanto projetos s§0 executados, desafios superados, alternativas encontradas, fluxos mensurados, inovagdes
aplicadas, Bonito precisara de vocé para seguir evoluindo.
JOSMAIL RODRIGUES
Prefeite Municipal
Matéria enviada por Adrielle Oliveira de Almeida

Secretaria de Assisténcia Social
RESOLUCAO N° 27/2021 CMAS Bonito, 22 de dezembro de 2021,
DEFINE _E APROVA EI?IENDA PARLAMENTAR N. PROGRAMACI'-'\O: 500220920210002 PARA O SERVICO DE
PROTEGCAO SOCIAL BASICA.

A plenaria do Conselho Municipal de Assisténcia Social do Municipio de Bonito - Estado de Mato Grq_sso_do Sul
(CMAS/MS), criado pela Lei Municipal n® 1,240/11, no uso das suas atribuicdes legais, nos termos da legislagéo vigente,
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